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INDLEDNING 4

Denne afrapportering vedrgrer Din Fjord/Min Fjord - et unikt samarbejdsprojekt
mellem seks kulturhistoriske museer, hvor en bevaringsveaerdig faerge har sejlet rundt
i alle museernes ansvarsomrader med fokus pa innovativ formidling og ikke mindst
dialog med bade gaester og brugere af fjorden. Projektets kerne har vaeret en
dynamisk formidlingsplatform, hvor den sejlende udstilling i en lang raekke
Limfjordshavne har udforsket, formidlet og indsamlet viden om fjordadfzerd og —
kultur blandt Limfjordens brugere.

Projektet, der er stgttet af Kulturstyrelsen, er den fgrste faelles udstilling begaet af
Limfjordsmuseernes Samvirke. Samvirket har arbejdet pa etableringen af den
sejlende udstilling Din fjord - Min fjord i godt to ar, og i sommeren 2013 kulminerede
det sd med formidlingsnedslag i havne over hele Limfjorden. Udstillingen formidlede
og videreudviklede resultaterne fra Limfjordsmuseernes Samvirkes undersggelse i
2011, der fokuserede pa rekreative aktiviteter i Limfjorden, og var saledes ogsa et
eksempel pa, hvorledes forskning tilgar offentligheden som formidling pa en ny og
anderledes made.

Et af udstillingens klare mal, var at bryde med det traditionelle museale rum og
invitere savel undersggelsens aktgrer samt udstillingens brugere til at interagere og
kommentere pa udstillingen. Udstillingen havde saledes et klart fokus pa at involvere
og invitere gaesterne om bord i et rum, hvor de ikke blot var passive modtagere, men
ogsa deltagere i udstillingsoplevelsen, og hvor udstillingen kunne tilfgje en ny
dimension til det ellers traditionsbundne museumsbesgg.

. S ] Sa snart man har kastet fortejningen, sd er man
Seerudstillingen praesenterede historier om kultur og adfzerd hos fjordens aktgrer og

indsamlede brugernes egne fortaellinger om fritidsliv pa fjorden. Udover det
interaktive element indeholdt projektet nyteenkning i forhold til udstillingens rundt; vi har jo mad og vand med.

mobilitet. Hidtil har museer og udstillinger vaeret noget, man tager ud og ser; i dette Knud Kristian, lystsejler
projekt kom udstillingen ud til borgerne, hvor de var. Den sejlende saerudstilling
repraesenterede saledes pa flere omrader et opggr med den traditionelle opfattelse
af museer, hvordan museer agerer og hvad et museum kan.

Rapportens kortfattede konklusioner er samlet i det digitale indberetningsskema.

sin egen herre. Vi kunne i princippet sej]e jorden
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En af projektets helt store udfordringer viste sig at vaere lokaliseringen af den rette sejlende
platform.

Indledningsvist havde man tilsagn fra Skive og Morsg kommuner om udlan af deres faelles
(kultur-) husbad, Svanen. Men dette skulle imidlertid vise sig at blive en helt uholdbar
Igsning. For det fgrste kunne man alligevel ikke lane den i sommerperioden, hvilket var
uholdbart for projektet, idet brugerne jo var at finde i havnemiljgerne i sommerperioden.
Dertil kom, at bugseringen alene (Svanen kan ikke selv sejle) ville koste 150.000 kr.

Dernaest arbejdede man hen i mod at finde en Igsning i samarbejde med Marstal
Sefartsmuseum. Museet er saledes i besiddelse af coasteren Samka - en af de sakaldte
carolinere, der blev bygget i efterkrigsarene ved de danske veerfter med Marshallhjalpen
som fgdselshjaelper. Samka var ved fgrste gjekast et ideelt fartgj. Dels havde det en fortid
pa Limfjorden, dels var det bade historisk og spektakulzert, og dels var det forberedt til
udstillinger. Desvaerre var lejen af skibet fuldstaendigt urealistisk i forhold til projektets
budget, og skibet havde desuden sa stor en stgrrelse, at det umuliggjorde
formidlingsnedslag i en raekke centrale havne.

Til alt held fik man kontakt til det et nystartet faergelaug pa Veng, der havde overtaget
bevaringen og driften af Danmarks zeldste bilfaerge Vengsund. Det pagaldende fartgj er
bygget i Limfjorden pa Laursens Skibsvaerft i 1931 til ruten Branden-Fur, under navnet
Fuursund. Den blev i 1956 solgt til Veng Faergefart, hvor den var hovedfaergen, indtil den i
1976 blev suppleret af den noget stgrre Vengsund Il.

For projektets gennemfgrelse viste denne I@gsning sig at vaere ideel. Faergen var rummelig,
men samtidig ikke sa stor, at den ikke kunne ga ind i alle de relevante havne. Dertil kom at
prisen var rimelig. Men vigtigst var, at selve den mobile platform i sig selv fremstod som en
spandende museumsgenstand, som oveni kgbet var bemandet af engagerede ildsjaele, der
supplerede udstillingen med faengende forteellinger om det gamle Limfjordsfartgj.

Plan A: Svanen. Skulle bugseres, var dyr og kunne ikke
lénes i sommerperioden.

SAMBA

Plan C: Vengsund. Rimelig pris, perfekt stgrrelse, og
med historie og regulzert tilhgrsforhold til Limfjorden.
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De @&ndrede forudsaetninger i forhold til fartgjet medfgrte en raekke udfordringer, der gjorde at
man var tvunget til omtaenke nogle af de oprindelige visioner. Samvirkes gnsker om windsurfer-
og kajaksimulatorer, tekniske Igsninger med simultanoptagelser af fjordrummet i 3 dimensioner
og interaktivt limfjordskort m.v. viste sig ganske enkelt umulige at gennemfgre, idet faergen var
blottet for rum, hvor dette kunne udspille sig.

De udendgrs forhold pa Vengsund besveerligjorde for en stor del elektronik, men diskvalificerede
ogsa fritstdende skeerme og projektioner, som ikke ville kunne ses i dagslys eller solskin. Alterna-
tivt arbejdede man i en periode med en Igsningsmodel, hvor en container blev placeret pa faer-
gen, sa man derved kunne lave en hel indendgrs udstilling. Man naede dog hurtigt frem til, at det
ville veere upassende, nar man nu en gang var sa heldig at have erhvervet en kulturhistorisk faer-
ge, sa ville placeringen af en stor container midt pa daekket udggre et voldsomt fremmedele-
ment.

En anden udfordring omhandlede det faktum, at de udendgrs forhold ikke var optimale for gen-
stande. Heldigvis var de pageldende genstande i reglen ikke museumsgenstande og tillige gen-
stande der var centreret omkring emnet fritidsliv pa fjorden. Med andre ord, de pagaeldende
genstande var bade designet til og modtandsdygtige overfor fugt og vand.

Derimod naegtede man at ga pa kompromis med planen om at formidle i filmklip, hvor aktgrerne N BT e ot o e Deres
selv kom til orde - uden at gennemga et markant “musealt filter.” Lgsningen blev en Udstillings- noget urmenneskeligt over det forhold.

kerne bestdaende af olietgnder, inspireret af kunstneren Katja Bjgrns udstilling Canned Mermaid.
Stablet ovenpa hinanden kom de op i hovedhgjde, hvorved man gennem abninger i siden af tgn- ResmumolfSadisglgarct
den kunne se ind til skaermen, hvor filmene kgrte. Sma hgjtalere pa begge sider af hullet ind til
skaermen sikrede lydbillederne. Andre olietgnder stabledes ikke, men fungerede som kig ned i
vandet. Man kunne se en dykker kigge op, eller en fisk bide pa en krog, eller blot havbunden.
Dermed kunne man fa nogle af de oplagte fritidsbeskaeftigelser pa fjorden med i udstillingen. De
enkelte tgnder skabte en spaendende effekt, der ogsa medvirkede til at motivere til at ga pa op-
dagelse i tonderne. Omkring tgnderne blev der anbragt relevante genstande, som viste udstyret
til de enkelte fritidsbeskaeftigelser og/eller skabte stemning.

| det hele taget fik udstillingen en fritids-, afslapnings- og udendgrs stemning over sig. Pa kajen
blev der opstillet en lounge, hvorfra museumsinspektgrerne kunne interviewe, indsamle og for-
midle.
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Selve udstillingskonceptet inddrog ogsa den nationale brugerundersggelse, der viser, at museerne
har en stor udfordring i forhold til at ggre den museale oplevelse mere brugerinddragende.

Kodeordet for udstillingsproduktet var derfor ogsa oplevelse og brugerinddragelse.

Under etableringen af det endelige udstillingskoncept stod det imidlertid klart, at uagtet at selve
udstillingen rummede mange kvaliteter—sa manglede den appeal til bgrn og bgrnefamilier.

Denne udfordring Igste man blandt andet gennem at styrke fokus pa at skabe nogle gode
limfjordsoplevelser for bgrnene. Hver dag kunne man saledes mg@de personale fra Limfjordsmuseet,

der medbragte levende dyr fra museets akvarier og gode historier fra Limfjorden.

Dertil kom, at man koblede muslingekogeskoler til projektet, hvor bgrn og barnlige sjele—
bogstaveligt talt—fik mulighed for at smage pa Limfjorden. Denne mulighed blev realiseret gennem
et samarbejde med erhvervslivet, idet muslingefabrikken Vildsund Blue sponsorerede friske

blamuslinger til hele sommeren, som gaesterne selv tilberedte ved muslingekogeskolerne.

Denne tilgang - at sikre tilstedevaerelsen af oplevelser for bgrn - medfgrte, at de voksne fik tid til at

fordybe sig i bade udstillingen og dialogen med museumsinspektgrerne, mens ungerne var fuldt

optaget af hummer, krabber, al og muslinger.

T —
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Et af projektets klare mal var, at museerne ville blive klogere pa brugen af fjorden, og ikke kun ggre de
bespgende klogere pa Limfjorden. Det sejlende museum rummede saledes ikke kun en saerudstilling.
Med om bord var der som navnt ogsa museumsinspektgrer fra de deltagende museer, der havde
som opgave at indsamle viden og genstande. Et af projektets helt store styrker var en enestaende

chance for at mgde bade gaesterne og brugerne af fjorden.

Museerne habede pa3, at folk havde lyst til at mgde op med genstande, fotografier og beretninger om
deres brug af Limfjorden. Selvom museerne i sin markedsfgring havde tydeliggjort, at det ikke kun var
gamle ting, der var vaerd at bevare for eftertiden - nutiden bliver som bekendt ogsa historie en gang -
sa var indsamlingen af genstande sporadisk. Til gengaeld var indsamlingen af kvalitative interviews og
fotografier tilfredsstillende.

Jf. projektbeskrivelsen lagde Limfjordsmuseernes samvirke massive ressourcer i at benytte projektet

til at gennemfgre en brugerundersggelse. Resultaterne af brugerundersggelsen foreligger nu i en 54 Det er forst oih

siders rapport, der gennem dialog med de besggende har medfgrt, at museerne er blevet vaesentligt _ :
klogere pa en lang raekke relevante spgrgsmal. Det er ogsa fascinationen ved at udnytte vinden
- simpelthen at sejle lydlest.

Kai Werner Hansen, sejler

Brugerundersggelsen havde grundlaeggende til formal at besvare spgrgsmal, som behandlede tre

overordnede emner;

1) Fritidsbrug af Limfjorden 2013.
2) Udstillingen selv.
3) Opfattelsen af lokale museer 2013.
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1) Fritidsbrug af Limfjorden anno 2013:
Hvad bruger de besggende Limfjorden til i deres fritid anno 2013?
Denne del af undersggelsen skulle ses som et supplement til det stgrre forskningsprojekt om fritids-

livet pa Limfjorden anno 2013, som selve udstillingen byggede pa.

2) Udstillingen selv:

Man kan sige, at normalt ma borgerne opsgge museerne. Din Fjord — Min Fjord kan ses som et for-
spg pa at vende dette, sa museerne i stedet kommer ud til borgerne. | den forbindelse var der saer-
ligt to sp@rgsmal, man sggte besvaret;

- Kom museerne med dette initiativ i kontakt med borgere, som sjeldent eller aldrig er i kontakt
med museerne? Med andre ord, ville udstillingen fa besgg af fgorstegangsgaester eller sjeeldne gae-
ster af museerne?

-Havde udstillingen en positiv eller negativ effekt pa sandsynligheden for at de besggende vil besg-
ge museerne og andre udstillinger i fremtiden? Med andre ord, betgd et bes@g pa Din Fjord — Min

Fjord, at de besggende fik lyst til yderligere museumsbesgg eller blev de maettet af museumsbesgg?

3) Opfattelsen af lokale museer 2013:

Hvordan opfattede de besggende deres lokale museum 2013 qua formidlingsinstitution?

Det er altid relevant for formidlingsinstitutioner at vide, hvordan deres malgruppe opfatter dem.
Brugerundersggelsen var en anledning til at se lidt pa dette. Specifikt ville man undersgge, om de
besggende opfatter museerne som steder det er speendende at komme eller ej, og om de mener, at
museerne formar at forny sig i tilstraekkelig grad eller ej. Og endeligt, om de besggende mener, at
museerne leverer tilstraekkeligt med oplevelser og tilbud til bgrn og unge.

ler sig mere som sadan en slags
Ié selvom jeg ikke helt kan se, hvori det
ligger; de sidder jo stille.
Bjorn Knudsen, lystsejler




Uddrag brugerundersogelsesrapporten

”50,7% oplyser, at de har fdet starre eller meget st@rre lyst til at besgge et
museum i fremtiden efter de besggte Din Fjord — Min Fjord. 48,4% oplyser, at
deres lyst er uzendret. Og endeligt oplyser 0,8% at de har faet mindre eller
meget mindre lyst til at besgge et museum i fremtiden. ”

“De besggende pd Din Fjord — Min Fjord er mere museumsinteresserede end
den danske befolkning som sddan. Spgrgsmdlet er sd, om vi med Din Fjord —
Min Fjord er ndet ud til borgere, som aldrig eller sjeeldent er i kontakt med
museerne. Og ja, det mad vi konkludere, at vi er. 15% af de besggende pd Din
Fjord — Min Fjord har ikke veeret gaest pd et museum indenfor de sidste 12
mdneder. 2% af de besggende oplyser, at de aldrig har vaeret gaest pd et
museum. Og 3% oplyser, at det er mere end 2 dr siden de sidst var gaest pad et
museum. Og endeligt oplyser 4% at det er mellem 1 og 2 dr siden de sidst var
geest pd et museum. ”

“Hele 87,3% af de besggende mener, at deres lokale museum er et spaendende
sted at komme. Kun 1,8% er uenig i pdstanden om, at deres lokale museum er
et spaendende sted at komme. Hverken kgn eller alder synes at forklare
opfattelse her. ”

“Hele 75,8% mener at deres lokale museum formar at forny sig og falge med
tiden. Kun 6,5% er uenig i dette. Alder synes ikke at forklare noget her,
hvorimod kvinder erkleerer sig mere enige end maend. ”

“Hele 61,9% er enige eller meget enige i pdstanden om, at deres lokale
museum leverer tilstreekkeligt med tilbud og oplevelser til bgrn. 9,6% er
derimod uenige eller meget uenige. ”

”46,1% erkleerer sig enige i, at deres lokale museum leverer tilstreekkeligt med
tilbud og oplevelser til unge. Derimod er 16% uenige eller meget uenige i
dette.2

”Din Fjord — Min Fjord og markedsfgringen af den var “k@nsneutral”; der blev
skabt lige stor interesse for den blandt kvinder og mand. ”

”Konklusionen pd analysen af sammenhaeng mellem alder og fritidsaktiviteter
pd fjorden er dermed, at alderen ikke afggr, hvilke aktiviteter man dyrker. Det
er muligt, at en del af forklaringen pa dette er, at vores kategorier er for grov-
maskede. Lavede man en mere detaljeret undersggelse af hvem der f.eks. vin-
terbader, er det muligt, at man ville opdage, at alderen har en betydning for om
man dyrker denne aktivitet eller ej. ”

“Skal vi konkludere noget om sammenhangen mellem k@n og aktiviteter, bliver
det dermed, at maend synes at vaere mere tiltrukket end kvinder af aktiviteter
pad vandet; kvinder synes at vaere mere tiltrukket end maend af aktiviteter pa
land og aktiviteter centreret om socialt samveer. ”

“Hele 93% af de besggende pd Din Fjord — Min Fjord bruger i et eller andet om-
fang fjorden i deres fritidsaktiviteter; aktiviteter pa land er de mest udbredte
efterfulgt af henholdsvis aktiviteter pd vandet, i vandet, specifikt sociale aktivi-
teter og endeligt ferieafholdelse ved Limfjorden. ”

“Vi kan sla fast, at Din Fjord — Min Fjord formdaede at tiltraeekke kvinder og
maend i lige hgj grad.”

“Mht. aldersfordelingen af de besggende pa udstillingen, kan det slds fast, at
selvom aldersgruppen 51+ er overrepraesenteret lykkedes at tiltraekke en bety-
delig andel af folk under 18 dr og folk mellem 18-50 ar med henholdsvis 20-25
% og 30-35 %. ”

“Ser vi pd sp@rgsmdlet om folks opfattelse af hvorvidt deres lokale museum
tilbyder nok til unge fdr vi et lidt mere usikkert billede. 46,1% erklzerer sig enige
i dette. Derimod er 16% uenige eller meget uenige i dette. Hele 38% ved ikke
hvordan de skal forholde sig til dette. ”

“Med andre ord, det kan slds fast, at Din Fjord — Min Fjord formdede at skabe
interesse pad tveers af et stort aldersspaend. ”
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Efter den sejlende udstillings afslutning, og analyserne af brugerundersggelsen har de deltagende museer foretaget
en grundig evaluering af projektet. Af denne fremgar det, at man overvejende er meget positive overfor projektets

gennemfgrelse og karakter.

De deltagende museer fremhaever bl.a. fglgende pa deres evalueringsseminar:

o “Godt koncept, og en populeer Igsning med tgnderne - i seerdeleshed sevaerdige og godt producerede film.”

. “Projektet var vellykket, men museernes egen indsats og medfinansiering blev for stor.”

o ”Det var en keempe udfordring, at det oprindelige fartaj pludselig ikke kunne anvendes—i saerdelshed fordi
udstillingen pludselig blev en friluftsudstilling - en udfordring vi dog Igste rigtigt godt.”

o ”Godt informationsniveau og god pressedaekning” [nyheden om den sejlende seerudstilling medfarte bl.a. en
raekke avisartikler, TV-indslag og ikke mindst et leengere indslag i 12-radioavisen pd DR.]”

o “Man skal arbejde videre med disse sejlende udstillinger.”

o “Besggstallene i de enkelte havne var ofte afhangige af skibets placering i den enkelte havn.”

. ”En god mdde at komme i kontakt med mennesker, der ikke er vant til at komme pd museum.”

o ”Knap 5000 besggende ma vel siges at veere lige i underkanten.”

s Johnsen, windsurfer

. “Der er lavet en raekke kvalitative interviews.”

o “Vi har nu veerktdj og elementer til at styrke de enkelte museers permanente udstillinger.”

o ”Seerdeles velegnet fartgj, der rummede en historie i sig selv.”

o “Meget velfungerende aktiviteter til bgrn og bgrnefamilier.”

o “Det blev rigtigt godt. Men hvis ikke vi have lavet oplevelser og aktiviteter for bgrn ville udstillingen nok have
manglet noget.”

o “Projektet formdede ikke at indsamle genstande i forventet grad.”

o “Formen var spaendende, men indholdet var mere komplekst.”
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Udgifter:

Leje af Vengsund 80.000
Materialer 35.596
Transport 5.291
Lgnudgifter:

Museum Salling 16.313
Morslands Historiske Museum 15.400
Struer Museum 166.346
Limfjordsmuseet 168.239
Museet for Thy og Vester Hanherred 108.156
Lemvig Museum 59.984
I alt 655.325
Finansiering:

Kulturstyrelsen 300.000
Egenfinansiering Limfjordsmuseernes Samvirke: 355.325
I alt 655.325

ikke nzer sa starkt, men du si‘ddle:r]ig.é ned pa

Vandspejlet, ]igesom nar du surfer.
Karl Miiller, sjeegtesejler
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